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Diseño de Logotipo
Institucional

Alegre
generoso y 

diverso
Así es Esmeraldas y el logo de la 

Prefectura lo representa en su 
marca y el tono de toda 

comunicación que realice.
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logotipo institucional |  I N T R O D U C C I Ó N

Inspirado en la provincia de Esmeraldas con su flora1, su 
fauna2, sus verdes y montañas, sus rios3 y sus playas.

Esmeraldas es turismo4, es la gente que puede ofrecer sus 
productos y servicios a quienes la visitan, que transitan por 

sus vias5 y que se preocupa por el equilibrio entre 
naturaleza6 y progreso. En la biodiversidad de su provincia.

Su logotipo refleja cada rincón y ámbito donde la 
Prefectura accionará. Es un nuevo comienzo, es la imagen 

que nunca tuvo. Es el inicio de una nueva historia.

1

2

3

4

5

6

¿Qué compone la 
marca Esmeraldas 

Prefectura?



Existen dos versiones de la marca 
Esmeraldas Prefectura

La primera es la aplicación con el 
nombre de la provincia y el 
descriptor de la Prefectura

El segundo es la aplicación del 
nombre de Gobierno Autónomo 

Descentralizado de la Provincia de 
Esmeraldas, que será aplicado 

según lo indique el manual en su 
uso en comunicación interna y 

externa.

logotipo institucional  |  V E R S I O N E S

PREFEC T UR A

GOBIERNO  AU TÓNOMO  
DES CEN T R A L IZ A D O
DE  L A  PROV IN CI A  DE  
ESMER A L DAS

GADPE

GOBIERNO A
U

TÓ
N

O
M

O
 D

ES
CENTRALIZADO DE LA PROVIN

C
IA

 D
E ESM

ERALDAS

Las dos
versiones

de la marca
Esmeraldas



Es el espacio mínimo que debe 
existir alrededor del logotipo 

para que éste pueda mantener 
su integridad visual.

Es imprescindible respetar esta 
área para proteger el logotipo de 

elementos gráficos; textos, 
fotografías, o bordes que 

puedan invadir su espacio.

Para determinar el área de 
reserva, se utiliza la constante 

“x” (La altura de la letra E 
Mayúscula).

el logotipo |  G U Í A  D E  C O N S T R U C C I Ó N  Y  Á R E A  D E  R E S E R V A

Área de
reserva

X

X

X

X

0.2 X

3.2 X

0.2 X
0.6 X

X

X

X

X X7.25X 2.5 X

0.5 X
0.25 X

0.5 X



logotipo institucional  |  U S O S  I N C O R R E C T O S

No deformar el 
logotipo de sus 
proporciones 
originales.

No cambiar los 
colores del 
logotipo

No cambiar las 
proporciones de 
los elementos del 
logotipo

No aplicar filtros, 
sombras o 
efectos en el 
logotipo

No girar el 
logotipo

No cambiar la 
tipografía del 
logotipo



logotipo institucional  |  I N T E G R A C I Ó N  C O N  O T R A S  D I R E C C I O N E S  

La aplicación del nombre de la dirección se 
debe hacer en la versión horizontal del 
logotipo.

En caso de ser necesario se puede utilizar la 
versión vertical que se ve a continuación:

La tipografía para las direcciones es Cooper 
Hewitt Bold con un interespaciado de 100 
puntos y en mayúsculas

U NIDA D  DE  ASIS T EN CIA  
MÉDICA ,  DESA RROL LO 
SOCIA L Y CU LT U R A L

UNIDA D  DE  ASIS T EN CIA  
MÉDICA ,  DESA RROL LO 

SO CIA L Y CU LT U R A L

PREFEC T UR A

X3X X

X

X

0.5X

4X

H O R I Z O N T A L

V E R T I C A L

Aplicación
con las direcciones
de la Prefectura



el logotipo |  S L O G A N

Cuando el logotipo sea 
utilizado junto a su slogan, 
debe aplicarse según la 
siguiente guía.

Juntos
haremos
historia

X

X

0.5X

0.5X

X

0.2 X

3.2 X

0.2 X
0.6 X

X

X

X

X X7.25X 2.5 X

0.5 X
0.25 X

0.5 X
0.5 X
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código cromático
Alegres y 

tropicales
Los colores de la marca 

reflejan su personalidad  y la 
alegria de su gente.

2



código cromático |  P A L E T A  ( O N L I N E  +  O F F L I N E )

colores base

349

300

158

143

76/0/100/50

100/66/0/0

0/70/98/0

0/34/86/0

P A N T O N E C M Y K R B G

#ff6f00

#0060ce

#006c29

#fda824

Los colores secundarios pueden ser utilizados 
para aplicación de fondos 

Nuestra paleta de colores es brillante, cálida, 
llamativa y colorida.

La selección de la foto o arte determinará la 
elección de colores. Por lo tanto, la paleta 
variará con frecuencia.

Debemos evitar los colores grises, de tonos 
bajos y oscuros. colores

secundarios



código cromático |  C O M B I N A C I O N E S  P E R M I T I D A S

S
O

B
R

E
 B

L
A

N
C

O
S

O
B

R
E

 C
O

L
O

R
 O

S
C

U
R

O

A P L I C A C I Ó N
P R I N C I P A L

A P L I C A C I Ó N
D U O T O N O

A P L I C A C I Ó N
A  U N  C O L O R

La aplicación principal 
del logotipo será siempre 
sobre fondo blanco, pero 
en el caso de que no sea 
posible puede utilizarse 
de la siguiente manera:



sus colores |  R U E D A  C R O M Á T I C A

Cualquier pieza gráfica debe 
respetar este peso de 
colores en la misma. 

El peso del color verde en 
cada comunicación puede 
incluir sus variaciones de 
tono según los colores 
secundarios.

Porcentajes
de color en
los artes

50%

5%

5%

10%

30%
blanco

verde

amarillo

naranja

otro color
permitido
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su tipografía
Amigable y 

moderna
La tipografía de comunicación 

de la marca es potente y 
precisa, pero suave en su 

estilo.

2 3



Program
su tipografía |  F U E N T E S

La tipografía es un elemento clave para 
comunicar una personalidad unificada 
para Esmeraldas Prefectura.

Program  es un tipografía sin serfias 
pronunciadas que mezcla un contraste 
muy bajo y proporciones clásicas. 
Program enfatiza la limpieza, la 
legibilidad y la objetividad.

Solo usaremos dos pesos: Program Bold 
y Program Book. Para los titulares 
debemos usar Program Bold en 
mayúsculas de oración; y Program Book 
servirá para el cuerpo de texto.

ABCdefghijklm 
nopqrstuvwxyz

1234567890

ABCdefghijklm 
nopqrstuvwxyz

1234567890

T I T U L A R E S

C U E R P O  D E  T E X T O

Program Bold

Program Regular



Titulares

su tipografía |  J E R A R Q U Í A ,  E S P A C I A D O  Y  D I A G R A M A C I Ó N

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur 
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut 
aliquip ex ea commodo consequat. Duis 
aute irure dolor in reprehenderit in 
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat 
nulla pariatur. Excepteur sint occaecat 
cupidatat non proident, sunt in culpa qui 
officia deserunt mollit anim id est 
laborum.

S U B T I T U L O S

X

0.5 X

0.25 X

Titulares en altas y bajas donde 
su alto X  determina el tamño del 
subtítulo y cuerpo de texto.

Los subtitulos tienen de alto 0.5 el valor 
de X (titular). Todo en MAYUSCULAS y  
un interletrado de 200 puntos

El cuerpo de texto tiene un alto de 
0.25 el valor de X con un espacio 
entre líneas de máximo 3 puntos 
sobre el puntaje de la letra

Tamaño de fuente: 66 pts
Espacio entre líneas: 66 pts

Tamaño de fuente: 33pts
Espacio entre líneas: 33pts

Tamaño de fuente: 11pts
Espacio entre líneas: 14pts

Ejemplo:

Alegre
generoso
y diverso

C O L O R

La aplicación de color en los titulares 
es permitida siempre que se respete 
el uso de máximo dos colores 
siguiendo los colores permitidos.



Itálicas
Itálicas

su tipografía |  U S O S  N O  P E R M I T I D O S

No está permitido el  abuso de la 
versión itálica de la tipografía para 
titulares como cuperpo de texto.

Solo deben usarse itálicas para 
palabras en otra idioma, citas y nombre 
propios que lo requieran 

MAYÚSCULAS
MAYÚSCULAS

No está permitido el abuso de 
mayúsculas en los titulares en ninguna 
de las versiones Bold y Book. 

Solo puede utilizarse en el caso de que 
el titular sea una sola palabra.
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la fotografía
Siempre 
alegre y 

espontánea
La tipografía de comunicación 

de la marca es potente y 
precisa, pero suave en su 

estilo.

3 4



Estamos buscando imágenes que cuenten una historia. 
Deben ser brillantes, optimistas y atractivas en términos 
de estética. Siempre positivas. 

El enfoque de la cámara debe mantener los ángulos 
naturales y a una altura similar al del sujeto, sin efectos 
intensos. 

Al seleccionar nuestras imágenes, debemos buscar 
"espacios libres" para futuras ubicaciones de texto. Estas 
áreas no son necesariamente blancas, pero deben estar 
libres de ruido, objetos y desordenes de luz que pueden 
terminar en una legibilidad difícil.

Buscar siempre planos abiertos. Evitar closeups

U B I C A C I O N E S
Es crítico que las ubicaciones no se sientan como un 
escenario. 

C A S T I N G
Diversas familias de todas las edades.

I L U M I N A C I Ó N
Natural con espacios brillantes y destellos de lentes 
opcionales. Se deben evitar las luces de colores o de 
estudio.

E S T I L O
Autenticidad, calidez, hogareño, acogedor, informal, real.

la fotografía |  E S T I L O

¿Qué es lo 
que buscamos?



la fotografía |  A P L I C A C I Ó N

Cuando se requiera ubicar el logotipo sobre una 
fotografia debe buscar siempre caer en un lugar 
con poca textura o sobre fondo blanco. 

Deberán usarase los elementos gráficos 
orgánicos de la muestra.

Ver los siguiente ejemplos:
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línea gráfica
Versatil, 
limpia y 
llena de 

color
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línea gráfica |  I C O N O S

La iconografia de la marca se basa en los 
principales campos de acción de la Prefectura.

E S T I L O
Siguiendo el estilo gráfico del logotipo enfocado en 
la sencillez y naturalidad de sus formas.

¿Cómo nace
su iconografia?

Infraestructura
Vial

Fomento
Productivo

Cuencas, riego
y drenaje

Gestión
Ambiental

Cooperación
internacional UNAMYDESC



línea gráfica |  I C O N O S

Podrán ser utilizados para toda 
comunicación puntual. Respetando 
los lineamientos de este manual.

U S O S
Los iconos pueden aplicarse como 
fondo y viñetas en comunicaciones 
internas y externas

Titular de
una o 
más líneas

Titular de
una o 
más líneas

Titular de
una o 
más líneas

Titular de
una o 
más líneas

Titular de
una o 
más líneas

Titular de
una o 
más líneas



línea gráfica |  C O R P O R A T I V A

El isotipo de la marca puede ser 
utilizado como elemento para crear 
patrones o fondos. Respetando su 
cuadrícula y las proporciones 
establecidas

Estructura

El patrón puede cortarse para dejar 
visibile solo una parte del mismo. 
Para lo cual debe respetar 

Area de
protección

A

B

6A

4B

6A x 3B6A x 4B 3A x 4B 5A x 3B



línea gráfica |  C O R P O R A T I V A

Estos patrones podrás ser utilizados 
para piezas de cominicación interna o 
corporativa.

Aplicaciones

H O R I Z O N T A L E S

V E R T I C A L E S



línea gráfica |  U S O S  N O  P E R M I T I D O S

No deformar el 
patrón vertical ni 
horizontalmente

No cambiar los 
colores.

No realizar cortes 
del mismo que no 
esté especificado 
en este manual

No separar los 
elementos del 
isotipo para crear 
nuevos patrones.



línea gráfica |  P U B L I C I T A R I A

La linea gráfica publicitaria 
nace de la simplifación de 
las áreas de su isotipo 
principal. Tal como se 
muestra en el gráfico 
adjunto

De estructura orgánica, su forma 
varia dependiendo de su aplicación, 
manteniendo  la transparencia de 
uno sobre el otro.

Estructura



línea gráfica |  P U B L I C I T A R I A

Hay un sin número de aplicaciones posibles como 
se muestran a continuación.

Son de aplicación libre siempre y cuando exista 
contacto entre ellas.

Además puede utilizarse solo una parte de las 
mismas. No  es neceario su forma completa esté 
dentro del arte creado.

Aplicaciones



línea gráfica |  U S O S  N O  P E R M I T I D O S

No separar sus 
formas y usar sin 
conexión

No utilizar 
colores que no 
se encuentren 
en este manual.

No crear 
transparencias 
que resulten en 
colores que no 
estén en el manual

No utilizar más de 
4 formas 
orgánicas en la 
composición
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Aplicación de

Logotipo
Institucional

Clara y 
precisa

Las aplicaciones de la marca 
mantienen armonia en cada 

una de ellas.



Clara y 
precisa

Las aplicaciones de la marca 
mantienen armonia en cada 

una de ellas.



aplicaciones de logotipo institucional |  S E Ñ A L É T I C A

Sala de
Reuniones

Sala de
Reuniones

Letreros
de oficinas

S E Ñ A L I Z A C I Ó N
D E P A R T A M E N T A L

Existen dos tipos de aplicaciones: 

Fondo verde para usar en paredes 
blancas y fondo blanco para su uso en 

ventanas o paredes oscuras.

El alto de la señaletica está identificado 
por X y el alto del texto en la misma debe 

ser 0.5 de X.

La tipografía a utilizarse es Program Bold

0.5x
x



aplicaciones de logotipo institucional |  S E Ñ A L É T I C A

S A L A  D E
R E U N I O N E S 1

A D M I N I S T R A C I Ó N 2
S I S T E M A S 3

PISO
Letreros

de edificio
S E Ñ A L I Z A C I Ó N

D I R E C T O R I O

En el caso de requerir un directorio o una 
guía de ubicación podrás utilizarse una 

de estas dos aplicaciones de la misma 
siguiendo los mismos lineamientos de la 

señaletica departamental

El tamaño del mismo esta determinado 
por X (mínimo de 1 metro de alto) y el 

ancho es 0.5 de X.

La tipografia a utilizarse es Program Bold 
en su versión de ALTAS utilizada en 

Subtitulos según este manual.

S A L A  D E
R E U N I O N E S

A D M I N I S T R A C I Ó N

S I S T E M A S
x

0.5x



aplicaciones de logotipo institucional|  |  L E T R E R O S

Obra de la
Prefectura

Nombre
de obra

Obra de la
Prefectura

Letreros
de obras

La señalización vial de obras y 
servicios de la Prefectura puede 

ser aplicada en cualquiera de sus 
dos versiones según convenga.

Así mismo, cuando el letrero 
requiera de incluir más 

información de la misma así 
como otros logotipos, podra 

utilizarse su versión extendida.

L E T R E R O S  B A S E

V E R S I Ó N  E X T E N D I D A

Contratista: nombre de contratista
Fiscalizador: nombre de fiscalizador
Monto: xxxxxxxx

E S P A C I O
P A R A
L O G O

E S P A C I O
P A R A
L O G O



Existen dos versiones oficiales de 
camisetas con o sin cuello para 
Prefectura. Blanca y Verde

Adicional, en los casos que se requieran 
otros colores, guiarse por las 
aplicaciones secundarias.

aplicaciones de logotipo institucional   |  U N I F O R M E S

Camisetas

C A M I S E T A S  O F I C I A L E S

C A M I S E T A S  S E C U N D A R I A S



Indumentaria
promocional

aplicaciones de logotipo institucional   |  U N I F O R M E S

G O R R A SC A M I S E T A S

Para actividades extracurriculares se podrá 
utilizar la siguiente indumentaria que consta 
de camiseta y gorra en sus dos versiones.



aplicaciones de logotipo institucional |  U N I F O R M E S

A D M I N I S T R A T I V O S
Camisa manga larga
Faldas
Pantalon de tela
Camiseta polo
Blazer

O B R E R O S  /  E C O D E P
Camisa manga larga
Jean
Chompa jean
Camiseta polo
Botas



aplicaciones de logotipo institucional|  |  U N I F O R M E S

E Q U I P O S  D E  P R O T E C C I Ó N
Mandiles
Overoles 
Casco
Botas
Buzos tela camiseta
Chalecos de periodistas

U N A M Y D E S C
Pantalon de tela
Camisa manga larga 
Chaleco
Camiseta polo
Gorras 



aplicaciones de logotipo institucional |  V E H Í C U L O S

Camioneta



aplicaciones de logotipo institucional |  V E H Í C U L O S

Camioneta

L A T E R A L E S

C A P O T  Y  T E C H O

V I D R I O  P O S T E R I O R

P U E R T A  B A L D E

@PrefecturaEsmeraldas @PrefecturaEsmeraldas@PrefecturaESM



aplicaciones de logotipo institucional |  V E H Í C U L O S

Maquinaria
En maquinaria pesada la aplicación delo 
logotipo será a un color buscando siempre 
que su ubicación sea en un lugar donde su 
deterioro por uso sea menor.



57



57
Línea gráfica
Institucional

Imagen 
Interna

Dinámica 
y moderna



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

Hoja A4
2 1  X  2 9 . 7  C M

10 de Agosto entre Bolívar y Malecón
Esmeraldas, Ecuador
Telf.: (06) 272-1437
www.prefecturadeesmeraldas.gob.ec

1.2 cm



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

Hoja A4
P A R A  R E C O N O C I M I E N T O S

1.2 cm



Tarjetas de
presentación

9  X  5  C M

L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

tiro

Program Bold
Puntaje 20 pt, Interlineado 16 pt
Alineación derecha

Program Regular
Puntaje 8 pt, Interlineado 12 pt
Alineación derecha

Program Bold
Puntaje 7 pt, Interletra 200
Alineación derecha

Program Regular
Puntaje 8 pt, Interlineado 9.6 pt
Alineación derecha

retiro

E S M E R A L D A S  P R E F E C T U R A
10 de Agosto entre Bolívar y Malecón

Esmeraldas
Telf.: (06) 272-1437

www.prefecturadeesmeraldas.gob.ec

Nombre
Apellido

CARGO QUE OCUPA

0.5 cm

0.5 cm

4 cm

Nombre
Apellido

CARGO QUE OCUPA



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

Sobre oficio
C E R R A D A  2 4  X  1 1 . 3 3  C M

A B I E R T O :  4 1 , 6 5  X  2 4  C M

10 de Agosto entre Bolivar y Malecón
Esmeraldas, Ecuador

Telf.: (06) 272-1437
www.prefecturadeesmeraldas.gob.ec

1.2 cm

1.2 cm



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

Carpeta oficio
C E R R A D A :  2 3  X  3 4  C M

A B I E R T A :  4 7  X  4 3  C M

10 de Agosto entre Bolívar y Malecón
Esmeraldas

Telf.: (06) 272-1437
www.prefecturadeesmeraldas.gob.ec

1.4 cm

1.4 cm



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  P A P E L E R Í A

Sobre bolsa
O F I C I O  2 4  X  3 6  C M

2 cm

8 cm

8 cm



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  C I E R R E

El cierre tiene dos 
versiones: Logo sobre 
fondo verde y sobre 
fondo blanco.

Este cierre sirve para 
aquellos artes donde 
se requiera poner 
información de 
contacto junto con el 
logotipo

El alto de cierre 
corresponde al 20% 
del alto del arte en su 
totalidad.

 

Cierres
I M P R E S O S
Y  D I G I T A L

@PrefecturaEsmeraldas @PrefecturaEsmeraldas@PrefecturaESM

x

20
%

 x

@PrefecturaEsmeraldas @PrefecturaEsmeraldas@PrefecturaESM

x

20
%

 x



L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  F I R M A S  D I G I T A L E S

Nombre Apellido
CARGO QUE OCUPA, DIRECCIÓN

Telf.: (06) 272-1437
www.prefecturadeesmeraldas.gob.ec

Myriad Pro Bold 18 pt en #ff6f00
MYRIAD PRO BOLD 9 PT EN #006C29

Myriad Pro Regular 10 pt en #006c29

24 px

125 px

91 px



Nombre
Apellido

0+

Dirección a la
que pertenece

TIPO DE SANGRE

L I N E A  G R Á F I C A  I N S T I T U C I O N A L  |  C R E D E N C I A L E S

Nombre
Apellido

Program Bold 20 pt

Program Bold 10 pt

Program Bold 10 pt

7 cm

3.5 cm

0.5 cm

2.2 cm

10 cm

Credenciales
A D M I N I S T R A T I V A S

0+

Dirección a la
que pertenece

TIPO DE SANGRE
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4
PISO

DIRECCIÓN
ADMINISTRATIVA

Credenciales
V I S I T A N T E S

Program Bold 12 pt

Program Bold 28 pt

Program Bold 21 pt

Program Bold 150 pt
3.8 cm

7 cm

10 cm
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CEREMONIA DE
INVESTIDURA
PERIODO 2019-2023

Martes
14 de mayo, 2019

10h00
Colegio "Sagrado Corazón"

Roberta Zambrano Ortiz 
PREFECTA

Diego Zambrano Loor
VICEPREFECTO

Autoridades electas, tienen el agrado de 
invitar a Ud.(s) a la

Señores
Nombre Apellido Apellido
Cargo que ocupa
CIudad.-

Invitación
V E R S I Ó N  S I N  F O T O



Señores
Nombre Apellido Apellido
Cargo que ocupa
CIudad.-
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CEREMONIA DE
INVESTIDURA
PERIODO 2019-2023

Martes
14 de mayo, 2019

10h00
Colegio "Sagrado Corazón"

Roberta Zambrano Ortiz 
PREFECTA

Diego Zambrano Loor
VICEPREFECTO

Autoridades electas, tienen el agrado de 
invitar a Ud.(s) a la

Invitación
V E R S I Ó N  C O N  F O T O
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Diploma
V E R S I Ó N
V E R T I C A L

Título del evento de
más de dos líneas

SUBTÍTULO EN UNA LÍNEA

Confiere el presente certificado a 

Por haber asistido al taller

Nombre Apellido
Autoridad designada

Nombre Apellido
Autoridad designada



Diploma
V E R S I Ó N
H O R I Z O N T A L
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Título del evento de una línea
SUBTÍTULO EN UNA LÍNEA

Confiere el presente certificado a 

Por haber asistido al taller

Nombre Apellido
Autoridad designada

Nombre Apellido
Autoridad designada
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Power Point
P R E S E N T A C I O N E S
I N T E R N A S

Lorem ipsum dolor sit amed smod 
tempor incididunt. Ut labore et 

dolore magna aliqua olor sit amed 
smod tempor incididunt ut labore 

et dolore magna aliqua.

Título en
dos líneas

Título de
Presentación

S U B T Í T U L O

Título de
Presentación

S U B T Í T U L O

S U B T Í T U L O

• Lorem ipsum dolor sit amed smod tempor incididunt. Ut 
labore et dolore magna aliqua.

• Ipsum dolor sit amed smod tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua sit amed smod tempor incididunt ut 
labore et dolore.

• Amed smod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua smod tempor labore .

S L I D E  C A R Á T U L A S L I D E  T I T U L A R

S L I D E  T E X T O S L I D E  T E X T O  2



8



8
Imagen

Externa
Dinámica 

y moderna
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Uso de
forma
Para el diseño de afiches se utiliza 
la forma orgánica creada para la 
marca siguiendo las siguientes 
opciones de corte.

A F I C H E S
O P C I Ó N  1

A F I C H E S
O P C I Ó N  2

V A L L A S
O P C I Ó N  2

V A L L A S
O P C I Ó N  1
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Afiche

60
%

Área en uso

V E R S I Ó N  1
2 9 . 7   X  4 2  C M



Área en uso
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Afiche
V E R S I Ó N  2
2 9 . 7   X  4 2  C M
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Valla /
Banner
Horizontal
V E R S I Ó N  1
F U L L  C O L O R

60%

16%

6%

Titulares de
dos o más de

dos líneas

La versión full tonor 
tiene un enfoque en 
la fotografía. 
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60%

40%

20%

Valla /
Banner
Horizontal
V E R S I Ó N  2
D U O T O N O

Titulares de
dos o más de

dos líneas

La versión duotono 
tiene un enfoque en el 
titular
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Titulares
de dos
o más
líneas

70
%

20%

5%

Valla /
Banner
Vertical
Para el diseño de 
gigantografías 
verticales que utilicen 
una foto podrá 
utilizarse cualquiera 
de estas aplicaciones 
con foto full color o su 
versión en duotono

La versión full tonor 
tiene un enfoque en la 
fotografía. 

La versión duotono 
tiene un enfoque en el 
titular

Titulares
de dos
o más
líneas

40%

5%

85
%

F O T O  F U L L  C O L O R F O T O  D U O T O N O



D O S  F O T O S
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Valla /
Banner
Vertical
Para diseños que requieran 
el uso de más de una foto, 
podrá utilizarse estas dos 
versiones de aplicación.

No pueden utilizarse más 
de dos fotos en artes de 
gigantografias pues 
pierde enfoque la 
comunicación.

Titulares
de dos
o más
líneas

Titulares
de dos
o más
líneas

20%

20%

5% 5%
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Backing
V E R S I Ó N

F O T O G R Á F I C A
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Backing
V E R S I Ó N

C O N  T I T U L A R

Titulares de
dos o más de
dos líneas
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Social Media

N O T I C I A S
F O T O  +  T I T U L A R

C I T A  P R E F E C T A

Titular de noticias
en un solo post.

Titular
de noticias
en carrusel

Titular
de noticias
en carrusel

Titular
de noticias
en carrusel

“
”

Ahora inicia 
una nueva 
historia para 
mi provincia

“
”

Ahora inicia 
una nueva 
historia para 
mi provincia



C O M U N I C A C I Ó N  E X T E R N A  |  R E D E S  S O C I A L E S

A G E N D A  D E
M E D I O S

C A L E N D A R I O  D E
T R A B A J O S

Social Media

Agenda
de medios

L U N E S  1 6
10h00 Lugar de encuentro
12h00 Lugar de encuentro
14h00 Lugar de encuentro

M A R T E S  1 7
16h00 Lugar de encuentro
17h00 Lugar de encuentro
18h00 Lugar de encuentro

Agenda
de medios

L U N E S  1 6
10h00 Lugar de encuentro
12h00 Lugar de encuentro
14h00 Lugar de encuentro

M A R T E S  1 7
16h00 Lugar de encuentro
17h00 Lugar de encuentro
18h00 Lugar de encuentro

Calendario
de trabajos

L U N E S  1 6
10h00 Lugar de encuentro
12h00 Lugar de encuentro
14h00 Lugar de encuentro

M A R T E S  1 7
16h00 Lugar de encuentro
17h00 Lugar de encuentro
18h00 Lugar de encuentro

Calendario
de trabajos

L U N E S  1 6
10h00 Lugar de encuentro
12h00 Lugar de encuentro
14h00 Lugar de encuentro

M A R T E S  1 7
16h00 Lugar de encuentro
17h00 Lugar de encuentro
18h00 Lugar de encuentro
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Video
C L A Q U E T A
D E  C I E R R E

E J E M P L O  D E  T R A N S I C I Ó N



N O M B R E  A P E L L I D O  P R O F E S I Ó N

C O M U N I C A C I Ó N  E X T E R N A  |  V I D E O

Video
C L A Q U E T A
E N T R E V I S T A S
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Video
C L A Q U E T A
G E N E R A L



Lorem ipsum dolor sit amed smod 
tempor incididunt. Ut labore et 

dolore magna aliqua olor sit amed 
smod tempor incididunt ut labore 

et dolore magna aliqua.

Título en
dos líneas

Título de
Presentación

S U B T Í T U L O

S U B T Í T U L O

• Lorem ipsum dolor sit amed smod 
tempor incididunt. Ut labore et dolore 
magna aliqua.

• Ipsum dolor sit amed smod tempor 
incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua sit amed smod tempor 
incididunt ut labore et dolore.

• Amed smod tempor incididunt ut 
labore et dolore magna aliqua smod 
tempor labore .

Título de
Presentación

S U B T Í T U L O

C O M U N I C A C I Ó N  E X T E R N A  |  P O W E R P O I N T

Power Point
Presentaciones
E X T E R N A S



C O M U N I C A C I Ó N  E X T E R N A  |  D I S E Ñ O  W E B



C O M U N I C A C I Ó N  E X T E R N A  |  D I S E Ñ O  W E B


